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a) Marketingové informace:

Marketingové informace (studie, adresare, prlzkumy trhu, statistiky, odborné c¢lanky,
obchodni kontakty apod.) musi byt v navaznosti na konkrétni zahrani¢ni trh a vyrobky
Zadatele, ke kterému se vztahuje projekt.

Za uznatelny naklad neni mozné povaZovat sluzby a produkty agentury CzechTrade.

b) Marketingové propagac¢ni materialy, propagace prostirednictvim internetu:

Patfi sem tvorba letakd, prospektd, katalogu, brozur apod., prezentace na CD, VHS,
DVD, inzerce v zahrani¢nich periodikach a propagaéni pfedméty nepodléhajici spotiebni
dani.

Akceptovatelna neni tvorba propagacnich materialt v éeském jazyce.

Propagace prostfednictvim internetu: musi se jednat o zcela novou jazykovou verzi, nikoli
pouze rekonstruované internetové stranky a musi se jednat o stranky v cizim jazyce.

Nesmi se jednat o materialy, které se nevazi pfimo k projektu vstupu na zahraniéni trhy
a materialy periodické povahy, které vyplyvajici z kazdodenni Cinnosti firmy (vyro¢ni
zpravy, obaly na zbozi, navody, ceniky, vizitky, firemni obalky a papiry, kalendare).

c) Uéast na vystavach a veletrzich v zahraniéi a prezentace:

Nesmi se jednat o G¢ast na mezinarodnich vystavach a veletrzich probihajicich v CR.

Uznatelnym nakladem jsou naklady na pronajem vystavni plochy (v€. Registraéniho
poplatku), stavbu, zafizeni a provoz stanku (v€. zapisu do vystavniho katalogu).

Uznatelnym nakladem nejsou naklady na vyrobu prototypl (vzorkl) jako vystavnich
exponatu.

Mezi uznatelné naklady spojené s ucastni veletrhu Ci vystavé v zahrani¢i dale nepatfi
naklady na cestovné, ubytovani, stravné a dalSi osobni naklady (napf. hostesky,
kvétinova vyzdoba, pohosténi).

1. UCasti podnikatele na urcitém veletrhu nebo vystavé se rozumi takova ucast, kdy
subjekt, ktery Zzada o podporu na ucast na veletrhu ¢i vystavé, se této v minulosti
nezucastnil s podporou z vefejnych zdroju. PFi posuzovani této skutecnosti je rozhodné,
zda si zadatel naklady na uc€ast hradil sam nebo byly hrazeny z jinych zdroji (napf. statni
podpora). Pokud se tedy jedna o opakovanou ucast na urcitém veletrhu nebo vystavé,
kdy naklady na pfedchozi u€ast/i hradil podnikatel sam, jedna se v tomto pfipadé o 1.
ucast.

Prezentaci se rozumi vlastni prezentace zadatele v zahrani¢i formou konference,
seminare, prezentaci svych vyrobkl napf. v supermarketu, kde do uznatelnych naklad
patfi pronajem salu, jeho zafizeni a provoz.

d) Pravidlo de minimis

Cerpani podpory na software a na dal$i (ne prvni) G¢ast na uréitém veletrhu &i vystavé se
fidi podle pravidla de minimis.
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